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A ESPETACULARIZACAO DA INFANCIA NAS MIDIAS SOCIAIS

Kendra Rubio Alves
Alberto Carlos Augusto Klein

Resumo: Este artigo apresenta um estudo acerca dos bebés e criancas que
acumulam um grande numero de seguidores nas redes sociais como "heranca
digital" da fama e exposicdo de suas maes “influenciadoras digitais”. Realiza-se um
estudo geral sobre a sociedade do espetaculo, a superexposicdo e a intimidade
como espetaculo nas midias sociais, influenciadores digitais e o conceito de
shareting. A proposta deste ensaio é discutir o tema, de relevancia tedrica e
cientifica, a fim de dar forma além de colaborar por meio de uma revisao bibliografica
que identifica as vias de discussdo dos autores que dao conta desse fendbmeno
contemporaneo.

Palavras-chave: Criancas; Espetaculo; Midias Sociais.

Abstract: This paper presents a study about infants and children who accumulate a
large number of followers in social networks as a "digital heritage” of fame and
exposure of their mothers "digital influencers”. A general study on the society of the
spectacle, the overexposure and the intimacy as spectacle in the social media, digital
influencers and the concept of shareting is realized. The purpose of this essay is to
discuss the topic, which plays important roles in order to shape and collaborate
through a bibliographic review that identifies the ways of discussion of the authors
that account for this contemporary phenomenon.
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INTRODUCAO

A globalizagédo e o advento das novas tecnologias tém causado mudancas
profundas na sociedade, alterando significativamente 0 modo como produzimos e
tratamos as informagfBes. Neste cenario, as redes sociais digitais sdo as
protagonistas desse processo.

Nos dias atuais, 0 mundo esta conectado — e o tempo todo. A necessidade de
se estar conectado tornou-se tdo forte que as pessoas acordam, caminham,
alimentam e muitas vezes, ndo dormem, fazendo uso destas redes. Mais do que
canais e aplicativos, as redes sociais Sao responsaveis por um novo comportamento
social.

A forca motriz mais significativa por tras deste novo comportamento é a
promocao pessoal, pela qual se cria uma silenciosa e acirrada disputa nas redes
entre as pessoas. Este fenbmeno da espetacularizacao na sociedade é enfocado a
partir da conectividade e do consumo, que pautam uma socializacdo que esvaece
cada vez mais a dimenséo dos limites entre publico e privado.

Atualmente, despeja-se nas redes sociais dados pessoais que anteriormente
se restringiam a cadeados. Assim, esta superexposi¢ao tornou-se um modelo de
subjetividade a ser consumido e que pode vir a gerar lucros, como é o caso dos
influenciadores digitais.

Estes profissionais da web sdo verdadeiros formadores de opinido virtual,
rentabilizam sua presenca online e se desenvolvem como modelos publicitarios,
monetizando varios aspectos de sua vida privada como, por exemplo, a
maternidade, gerando a celebrizagdo de seus filhos como herdeiros de sua “fama” e
exposicao digital.

Diante de tanta amplitude, é certo que surgem pontos que precisam ser
tratados. Sendo assim, propds-se como problema de pesquisa a seguinte questao:
quais os valores da sociedade midiatica que norteiam a exposi¢cdo de criangas em
redes sociais? E que implica¢cdes isso pode ter?

O presente artigo prop0Oe-se a discutir a exposicao acentuada de criangas na

rede social ‘“Instagram” através da celebrizagdo de seu cotidiano e
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consequentemente, a monetizacdo de suas vidas privadas. O presente estudo
justifica-se pelas, ainda desconhecidas, consequéncias que tal fendmeno pode
acometer futuramente, no qual as criangcas podem sentir-se prejudicadas ou
constrangidas por tamanha exposi¢cdo, provocadas por uma infinidade de contetdos
disponibilizados de forma publica pelos parentais sem a sua devida autorizacao.
Desse modo, a discussdo acerca do tema também € de grande relevancia para os
estudos em comunicacdo, Vvisto que abrange temas recorrentes na
contemporaneidade ligados a mudanca comportamental, assim como as mudancas

na subjetividade no que se refere a imagem de si.

Influenciadores digitais: o0 eu como mercadoria

O advento da tecnologia e da internet, somadas as redes sociais, parecem
recriar um habito cuja sentenca de morte ja havia sido decretada, a paciente e
minuciosa “escrita de si”, o diario intimo. Lejeune (2008, p. 60) define diario como
uma série de “vestigios datados”, no qual, a partir de uma data, o autor registra suas
acOes, sentimentos e pensamentos, um conteddo que ndo pode ser alterado
posteriormente, aspecto que refor¢ca seu carater individual e sua existéncia Unica.

Tais registros retratam um presente quase imediato, em que 0s eventos
narrados sédo préximos do periodo da escrita. Apesar de o nome, “diario”, remeter a
dia a dia, o tempo deste registro pode ser espacado, caracterizando-se como uma
escrita fragmentaria e que, acrescenta a uma unidade maior que estd em
permanente construgdo (BARCELLOS, 2009).

Sibilia (2008) lembra que os relatos autobiograficos, especialmente os diarios
intimos, tiveram o seu fim nas Ultimas décadas do século XX. No entanto, a autora
aponta que houve um repentino ressurgimento destes relatos intimistas nos
ambientes virtuais e ainda que caminhem na continuidade desta antiga pratica,
ganham um novo sentido. Enquanto na antiguidade, o autor escrevia para si préprio,
sendo o proprio interlocutor, no presente, despeja-se nas redes sociais dados
pessoais que anteriormente se restringiam a cadeados e assim, a intimidade deixa

de ser privada para ser publica.
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A cada minuto, milhares de pessoas produzem e compartilham livremente aos
olhos alheios suas opinides, emocdes, preferéncias e imagens pessoais, de amigos
e de familiares. Além de registrar um momento ou marcar um acontecimento, uma
das forgcas motrizes mais significativas por tras deste hovo comportamento social € a

promocéo pessoal.

[..] a intimidade tem se convertido numa espécie de cenario no qual
devemos montar o espetidculo de nds mesmos: a \itrine da propria
personalidade. E esse show do eu tem que ser visivel. Porque se esses
pequenos espetaculos intimistas se mantivessem dentro dos limites da
wvelha privacidade — aquela que era oculta e secreta por definicdo —
ninguém poderia V&-los e, portanto, correriam o triste risco de nédo existir. E
por isso que hoje se torna tao imperiosa essa necessidade de tornar publico
algo que supostamente deveria permanecer protegido no siléncio do
privado; porque mudaram os modos de construcdo do eu e os alicerces em
cima dos quais se sustenta esse edificio. (SIBILIA, 2008, p. 2)

Segundo Debord (1997, p.13), “[..] o espetaculo esta presente em toda a
sociedade”, que a partir das modernas condi¢gdes de produgdo, fazem emergir um
cenario de imensa acumulacdo de espetaculos. O autor define espetaculo ndo como
sendo um conjunto de imagens, mas uma relacéo social entre pessoas, mediada por
imagens. Sa8o as imagens o principal recurso da popular rede social digital
Instagram.

O Instagram é uma ferramenta de compartilhamento de fotos e videos, sendo
possivel adicionar filtros, legendas e vincular a foto a uma determinada localizac&o.
Langado em outubro de 2010 por Kevin Systrom e Mike Krieger, a ideia veio de
registrar e compartilhar fotos, como pelas fotografias obtidas por meio de cameras
antigas capazes de imprimir fotos instantaneas. O aplicativo também € uma rede
social em que seus amigos visualizam suas postagens e interagem, curtindo e
comentando (FERREIRA, 2013).

Deste modo, com a ascensdo destas midias sociais, pode-se afirmar que
compartilhar um ideal de vida é a cauda de pavao virtual — e nem sempre
corresponde a realidade. A partir do fendmeno de espetacularizagcdo, a sociedade

prefere parecer ao invés de ser (SIBILIA, 2008).
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Valorizamos a prépria vida em funcdo da sua capacidade de se tornar, de
fato, um erdadeiro filme. Por isso ndo surpreende que 0s sujeitos
contemporaneos adaptem os principais eventos de suas vidas as exigéncias
da camera, seja de video ou de fotografia (SIBILIA, 2008, p. 49).

Debord (1997) enfatiza que a teatralidade e a representacdo tomaram a
sociedade. Para o autor, o natural e o auténtico se tornaram ilusdo, resumindo a
afirmacéo de toda vida humana como uma simples aparéncia.

O espetaculo acontece, pois ha uma plateia e 0 novo entretenimento consiste
em assistir a vida nem téo privada assim. A intimidade tornou-se o principal produto
oferecido pela cultura da midia (SIBILIA, 2008). Na atualidade, as redes sociais séo
usadas por muitas pessoas como forma de autopromocdao, j& que por meio delas é
possivel alcangcar um nimero muito maior de pessoas e obter retorno simultaneo
através de visualizacdes, curtidas e comentarios.

Em vista disso, as redes sociais tornaram-se as ferramentas mais eficazes do
ambiente digital no que se refere a influéncia exercida sobre o usuario. A
espetacularizacdo passa a ter o proposito de seduzir audiéncias e leva-las a
identificar-se com as representacdes sociais e ideoldgicas nela atribuidas. Assim,
esta superexposi¢cdo torna-se um modelo de subjetividade a ser consumido e pode
vir a gerar lucros, como é o caso dos influenciadores digitais.

A figura do influenciador digital viu sua importancia crescer na Ultima década,
guando as midias sociais tornaram-se uma verdadeira plataforma de negdcios. Sao
produtores de conteddo que utilizam seus canais para influenciar comportamentos
tanto na internet, como fora dela. Com grande poder, estes profissionais da web séo
verdadeiros formadores de opinido virtual que, rentabilizam sua presenca online,
sendo capazes de direcionar a decisdo de compra ou aproximacao entre uma marca
e seu publico-alvo.

Conforme Karhawi (2016, p.42), esta tendéncia de comunicagdo esta no fato,
que agora, estes influenciadores constituem-se como marcas e, em muitos casos,

também como veiculos de midia.

Ndo estamos apenas lidando com influenciadores no ambiente digital, um
sujeito revestido de capital simbdlico e que engaja e influencia nichos. O
influenciador contemporaneo estd nas capas de revistas, em propagandas
de televisdo, na lista de best sellers das livarias, estrelando campanhas de
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grandes marcas. Nesse processo, o influenciador comercializa ndo apenas
banners em seu blog ou negocia posts e videos pagos em que fala de
marcas parceiras, mas monetiza a sua propria imagem. Assim, aceita-se o
Eu como uma commodity (KARHAWI, 2016, p. 42).

Tal influéncia sob seus seguidores se deve a aplicacdo de estratégias,
empregadas pelos préprios influenciadores ou pelas marcas que os contratam. O
que define se um influenciador agregara ou nao valor a marca, sera converter
consumidores em clientes ou ndo, € 0 engajamento e influéncia que eles ttm em
seus nichos e ndo apenas o0 numero de seguidores ou inscritos nos canais
(KARHAWI, 2016).

As empresas buscam estes influenciadores para combater o bloqueio - seja
tecnolégico, psicolégico ou moral — da publicidade tradicional veiculada por outros
meios de comunicacdo que sdo cada vez mais rejeitadas pelo publico. Assim, falar
através destas figuras pode significar um novo canal para se conectar a um novo

consumidor, de forma mais direta, organica e totalmente mensurada.

Cada um desses influenciadores conversa com um publico muito especifico
e segmentado, nichos, comunidades. Nesta lista ha influenciadores que
dialogam exclusivamente com adolescentes e outros que abrangem
publicos maiores e mais diversos. Alguns deles séo especialistas teméticos
(conhecedores e adoradores de games ou culindria, por exemplo) e
compartilham essa expertise com seus publicos, enquanto outros s&o bons
comunicadores (dominam as técnicas de posicionamento de camera,
oratéria, construcdo de roteiros narrativos) e incitam discussdes, reflexdes,
conversas nas comunidades que criam (KARHAWI, 2016, p. 56).

Debord (1997) esclarece que a separacao entre as relacdes de producdo e
consumo de mercadorias € impossivel. Uma sociedade do espetaculo corresponde a
uma fase especifica da sociedade capitalista, quando had uma interdependéncia
entre o processo de acumulacdo de capital e o processo de acumulacdo de
imagens, no qual a mercadoria passa a dominar tudo o que é vivido.

Han (2017) descreve como sociedade positiva, aquela na qual as coisas,
agora transformadas em mercadorias, tém de ser expostas para "ser", o valor
cultural desaparece em favor de seu valor expositivo, em sua transparéncia. Em

vista desse valor expositivo, sua existéncia perde totalmente a importancia. Pois,
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tudo o que repousa em si mesmo, que se demora em si mesmo passa a nao ter mais
valor, s6 adquirindo algum valor se for visto.

Sibilia (2008) aponta que a publicizacdo de tudo presente na sociedade
contemporanea retrata o deslocamento do ter, caracteristico da sociedade civil, ao
parecer e consumir, caracteristica da sociedade do espetaculo. O comportamento
segue a logica de pouco importa ter, se 0os outros nao veem. Este desejo pela
exaltacdo da prépria vida e a curiosidade da vida alheia torna-se instrumento de

capital, transformando-os em mercadorias. De acordo com a autora, a sociedade:

[...] pede aos gritos wvisibilidade, celebridade, habilidades comunicativas e
marketing de si mesmo. Por isso, cada um deve aprender a se administrar
Como uma empresa, posicionando sua marca no mercado das aparéncias. E
essas ferramentas de exposicdo multimidia e interativas nos ajudam a
conseqgui-lo, além de nos capacitar para termos sucesso nessas arenas
(SIBILIA, 2008b, p. 2).

A indulstria cresceu, amadureceu e se expandiu tdo rapidamente que o0s
Influenciadores digitais desenvolveram-se como modelos publicitarios, monetizando
varios aspectos de suas vidas privadas, como a maternidade e consequentemente, a

“celebrizacao” de seus filhos.

A erados bebés celebridades

Na era das midias sociais 0 espetaculo pode acontecer antes do nascimento
de uma crianca, através de ultrassons, cha de bebé, cha de revelacéo, parto e etc.
Todo este contetdo € naturalmente disponibilizado online aos olhos de milhares de
pessoas do mundo todo. As redes sociais tornaram-se um grande e publico album
de familia. Mas agora, monetizado.

No Brasil, o cantor Michel Tel6 e a esposa, a atriz Thais Fersoza, publicaram
na rede social uma imagem e um texto anunciando aos fas do casal a gravidez. Na

foto publicada no Instagram (Fig. 1), mostravam o resultado positivo do teste com
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destaque para a marca do produto. Na legenda, a presenca da hashtag! #publi

indicava se tratar de um post patrocinado.

0 tatafersoza

.

O
Figura 1. Imagem publicada pelo casal no Instagram?.

As imagens ja ndo admitem qualquer recordacdo, servindo apenas para
excitacdo e satisfacdo imediata. S&o imagens estridentes, agudas, porque estéao
expostas; falta-lhes, inclusive, a ampliddo temporal. Elas ndo admitem qualquer
recordacao, servindo apenas para excitacao e satisfacao imediata (HAN, 2017.

Sob o conceito de celebridade, Marwick e Boyd (2010) definem como um
conjunto de praticas performativas onde hd a presenca de um publico (fas) como
seus seguidores, a popularidade frente a esta audiéncia € mantida atraves da gestao
desta base na rede, onde acontece um processo de auto apresentacao
cuidadosamente planejado para ser prestigiado e consumido pelo publico.

Segundo Rojek (2001), este status de celebridade pode ser conquistado
(através de feitos extraordinarios), herdado (através de relacdes de sangue) ou
atribuido (através do poder das midias como intermediarios culturais).

Para Marwick e Boyd (2010), as pessoas que adquirem um status online
podem ser consideradas microcelebridades, aquelas descritas como artistas "ndo-

atores", cujas narrativas ocorrem "sem manipulacdo" e que sédo "mais reais” do que

1 Hashtags séo palawas antecedidas pelo simbolo de cerquilha (#), que se transformam em um
hiperlink que buscam e identificam postagens sobre um tépico especifico.
2 Imagem disponivel em: <https://goo.gl/dQK3n2> Acesso em: 28 de novembro de 2019.
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personalidades de televisdo com "cabelos perfeitos, amigos perfeitos e vidas
perfeitas " (ABIDIN, 2015, p.01).

Abidin (2015) define como micro-microcelebrities, ou micro-microcelebridades,
as criancas que se tornam publicas ao herdar a fama de suas maes influenciadoras
digitais. Desta forma, sua presenca digital torna-se deliberadamente comercial,
sendo enquadradas e organizadas pelas maes a fim de maximizar seu potencial
publicitario.

A atriz e apresentadora Karina Bacchi, a0 anunciar sua gravidez, passou a
compartilhar diariamente conteddos sobre o desenvolvimento do bebé. Entre um
publipost e outro sobre alimentacdo e vida saudavel, foram centenas de fotos
compartilhadas até o nascimento de Enrico Bacchi (Fig. 2), que teve o video do parto
publicado na rede. Apenas um dia apdés 0 nascimento, a crianca ja contava com
hashtag e perfil exclusivo no Instagram. Atualmente, a conta de Enrico possui mais

de 850 mil seguidores, sendo atualizada diariamente.

LAY W
Figura 2. A primeira imagem publicada no perfil de Enrico Bacchi3.

Estas maes influentes buscam naturalizar as publicidades ao compor imagens
como se estivessem apenas relatando um evento familiar. Com referéncia a crianga,

pai ou parceiro, incitam sobre um produto que esta sendo usado ou uma experiéncia

3 Imagem do Instagram disponivel em: <https://goo.gl/QxSL9F> Acesso em: 28 de novembro de 2019
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compartilhada na tentativa de mascarar a distincao entre seus materiais pessoais e
comerciais.

Recentemente, a atleta fisiculturista Roberta Zufiga publicou em seu perfil no
Instagram uma foto da filha ao lado de um suplemento alimentar destinado a adultos.
Na legenda, a atleta adverte que o produto € destinado a adultos e que a crianca
apenas compfe o cenério da foto. A filha, Manuella Zdfiga (Fig. 3), também possui

perfil exclusivo na rede social que conta com mais de 40 mil seguidores.

8
@ robertarzuniga
— A T

2 é« '“\‘:-;/w
Feeet W &
SO W
Figura 3. Imagem postada por Roberta Zufiga no Instagram®.

De acordo com Han (2017, p. 31), a fotografia digital caminha de maos dadas
com uma vida totalmente distinta, se afastando da negatividade e adquirindo uma
transparéncia. A fotografia de hoje esta totalmente tomada pelo valor expositivo,
mostra outra temporalidade. Esta determinada pela atualidade sem negatividade,
sem destino, que ndo admite nenhuma tensdo narrativa, nenhuma dramaticidade de
romance. Sua expressdo ndo € romantica, se caracterizando como uma imagem

“pornografica”.

As imagens pornograficas, desculturalizadas, ndo apresentam nada que
possa ser lido. [...] Seu modo de atuacdo ndo € a leitura, mas a
contaminagcdo. Tampouco, mora em seu interior qualquer punctum. Elas se

4 Imagem do Instagram disponivel em: <https://goo.gl/UcxJhj> Acesso em: 28 de novembro de 2019
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esvaziam em espetaculo, a sociedade pornografica € uma sociedade do
espetaculo (HAN, 2017, p. 67).

Segundo o filésofo, na sociedade expositiva cada sujeito € seu proprio objeto
propaganda, tudo se mensura em seu valor expositivo. “A sociedade exposta € uma
sociedade pornografica; tudo esta voltado para fora, desvelado, despido, desnudo,
exposto. O excesso de exposicao transforma tudo em mercadoria” (HAN, 2017, p.
32).

Sibilia (2008) concorda, cita que o desejo de exaltacdo da prépria vida e
curiosidade da vida alheia torna-se um instrumento de capital, que transforma a vida

privada em mercadoria.
A privacidade das crian¢cas nas midias sociais

Além de herdarem os seguidores de suas maes influentes, as micro-
microcelebridades tém suas imagens multiplicadas por fas atraves de perfis tributos
e também como memes — trato aqui este conceito em relacdo a quando a imagem é
retirada de seu contexto original e recebe um novo contexto atraves de uma
legenda.

Nao apenas as imagens sdo multiplicadas, tal comportamento passa a ser
copiado por pessoas “‘comuns”, que compartilham em suas redes diversas fotos de
seus filhos. Uma busca rapida pela hashtag #meubebe no Instagram nos devolve
mais de 660 mil imagens de criancas. S&o fotos ou videos de meninas e de meninos
nas mais diversas situagbes do cotidiano, momentos que se tornam publicos e
acessiveis a qualquer um que tenha uma conta gratuita na rede social.

Para Debord (1997, p. 28) “[...] 0 mundo presente e ausente que 0 espetaculo
faz ver € o mundo da mercadoria dominando tudo o que é vivido”. Nesse sentido,
guanto mais os individuos se tornam consumidores dos espetaculos, menos vivem, e
guanto mais se reconhecem neles, menos compreendem sua existéncia no mundo.
O consumidor torna-se um consumidor de ilusdes.

Sibilia (2008, p. 208) concorda que a mercadoria se trata de uma iluséo
efetivamente real e o espetaculo gera uma identificagdo, uma vez que “quando

vemos que o outro fica nu, percebemos que ele € incrivelmente parecido a nés”.
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Nao surpreende, enquanto continua a crescer esse apetite pelo consumo de
vidas alheias e reais — mesmo se elas ndo revelam mais do que uma
realidade rasteira -, que as fic¢cbes tradicionais estejam hibridizando com a
ndo-ficcdo, esse now e ambiguo género hoje triunfante. Os diversos meios
de comunicagdo atuais reconhecem e exploram o forte apelo implicito no
fato de que aquilo que se diz e se mostra é um testemunho realmente
vivenciado por alguém (SIBILIA, 2008, p.202).

A sociedade contemporanea nao admite nenhum aspecto de negatividade
(HAN, 2017). Com isto, pode-se afirmar que devido a exposicdo diaria de
celebridades e microcelebridades, acontece uma sele¢ao e valorizagcédo da felicidade.
Consequentemente, pode haver uma representacdo de maternidade que nao condiz
com a realidade.

Hall e Nordby (2000, p. 36) definem como persona “[...] a mascara ou fachada
ostentada publicamente com a intengdo de provocar uma impressao favoravel a fim
de que a sociedade o aceite”. A palavra persona vem do grego e representava,
originalmente, a mascara usada pelos atores para indicar o papel que
representavam — mesmo conceito que em francés também represente ninguém. A
persona tem a importante funcdo de anunciar como a pessoa deseja ser vista,
podendo encobrir sua verdadeira natureza, além de esconder caracteristicas que

tendem a ser rejeitadas pela sociedade.

[...] a exposicdo dos filhos de celebridades est4d associada a uma
valorizacdo do papel das criangas como fonte de felicidade e afeto dentro da
familia, num registo eminentemente individualizado que mostra o estilo de
vida e a parentalidade dos famosos como experiéncia positiva (MAROPO;
JORGE, 2014, p.145).

Para Marwick e Boyd (2010), a exposicdo destas criangas ultrapassa 0s
limites da privacidade e da publicidade, uma vez que se tornam iscas para obter a
atencdo dos seguidores. A exposicdo destas microcelebridades € baseada na

extensdo da publicidade intencional, ndo simplesmente “estar” no dominio publico.

Hoje, o mundo ndo é um teatro no qual sédo representadas e lidas acles e
sentimentos, mas um mercado onde se expdem, vendem e consomem
intimidades. O teatro é um lugar de representagéo, enquanto que o mercado
€ um lugar de exposicdo. Assim, atualmente a representacdo teatral da
lugar a exposi¢cao pornografica (HAN, 2017, p.80).
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Em 2012, esse fendbmeno recebeu o nome de sharenting que € um
neologismo que une as palavras “share” (do verbo “compartilhar’, em inglés) e
“parenting” (termo ligado a ideia da fungcdo de ser pai e mae). O tema aborda a
recente onda na qual os pais compartilham conteddos sobre seus filhos online,
criando uma 'pegada digital' que permanece na rede indefinidamente, sobre a qual
eles ndo tém escolha ou controle sobre o que é disseminado acerca delas proprias.

Conhecidas na rede por iniciativa de seus pais, estas criangcas tem nenhuma
ou pouca nocdo do impacto de sua visibilidade publica. Havendo, assim, limites
entre o direito dos pais a exposicdo e aos direitos de privacidade de seus filhos
(STEINBERG, 2017).

Este desejo de compartilhar cada passo de nossas vidas com o mundo que
nos rodeia faz parte da sociedade contemporanea, que essencialmente opera com
imagem em tempo real e informacdo como forgca motriz. Com isso, acabamos
preenchendo esses espacos com registros de situacdes das mais variadas e as
criancas que estdo intimamente ligadas a nossa histéria acabam entrando nesta

dindmica conosco.

CONSIDERACOES FINAIS

O crescimento acelerado da tecnologia e consequentemente do uso das
"redes sociais" alterou o comportamento do homem refletindo em toda sociedade.
Imagens que antes eram vistas por poucos, hoje, com a internet, ultrapassam as
fronteiras e alcancam diferentes lugares do mundo, em uma velocidade jamais
imaginada. O ato de compatrtilhar imagens e videos no Instagram ou outras redes
sociais é tdo comum que, por vezes, ndo had uma reflexdo profunda sobre as
consequéncias que pode vir a ter na vida de alguém menor de idade.

Tal pratica, conhecida como shareting, implica as questdes de privacidade (da
crianca) e a liberdade de expressdo (dos pais) através deste compartilhamento
parental, que gera um rastro digital que acompanha a crianga ao longo da vida.
Logo, os influenciadores digitais que expdem seus filhos nas redes envolvem
dilemas éticos mais profundos, pois atuam como responsaveis pela identidade
online, assim como narradores da histéria pessoal de seus filhos e monetizam sua

presenca digital, cabendo a si préprios o controle destes ganhos.
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As micro-microcelebridades ndo tém consciéncia do espetaculo do qual fazem
parte, 0 mesmo acontece com o0 personagem de Truman Burbank (Jim Carrey), no
filme O Show de Truman (1998), no qual o personagem se encontra em estado
continuo de vigilancia, um reality show transmitido 24 horas por dia desde seu
nascimento e que, ao contrario de seus espectadores, ndo tem ciéncia dos
acontecimentos (SANTOS; PEREIRA, 2011).

Sob a Otica dos telespectadores do reality show, no entanto, impera a
sociedade de controle. Aprisionados num ambiente aberto, sem consciéncia
de também fazerem parte do jogo de marketing armado para vender nao
apenas produtos, mas o proprio Truman estdo os espectadores tal qual ele
também manipulados. Segue assistindo hipnotizados em seus trabalhos ou
em seus lares a um programa infindavel que expde a intimidade de uma
pessoa comum alcada a condicdo de celebridade (SANTOS; PEREIRA,
2011, p.06).

As micro-microcelebridades podem herdar seu perfil digital com registros de
toda sua vida, como assumir sua propria identidade como uma espécie de “trabalho
em andamento”. Logo, os efeitos de tamanha exposicdo podem ser bons, quanto
controversos. Compartilhar o desenvolvimento dos filhos com parentes e amigos que
estdo fisicamente distantes, de alguma forma, os traz para perto desses marcos
importantes da crianga. Mas a partir do momento que tais cenas extrapolam o limite
do privado e alcangcam pessoas que ndo fazem parte desse circulo intimo, algumas
questbes aparecem como, por exemplo, o uso indevido por individuos que tenham
acesso a esse material, como € o caso da pornografia infantil.

Além disso, seria de extrema importdncia que esse assunto fosse
profundamente debatido em sociedade, a fim de que os adultos possam receber as
orientacdes necessarias para que sejam feitas escolhas mais conscientes a respeito
do compartilhamento digital.

Vale ressaltar que se trata de um tema em constante evolucdo, portanto, € de
suma importancia que novos estudos sejam feitos abordando as consequéncias

desta superexposi¢cdo na vida das criangas.
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